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Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor

Pl Al che Dubiza o Educogio.

PESQUISA: “Publicidade de alimentos dirigida ao publico infantil”

Mars

Compromisso assumido: Estados Unidos, Unido Européia e OMS.

Resultado:
No periodo pesquisado nao foi identificada publicidade ou pratica de marketing da empresa de

alimentos e bebidas ndo saudaveis para criangas.

No que diz respeito ao produto MMs, existe um personagem préprio, disponibilizado nas
embalagens e que era parte da publicidade da empresa. Caso a regulamentacao da Anvisa

estivesse em vigor, tal personagem estaria irregular.

Artigo da Resolugao proposta pela Anvisa na Consulta Publica 71:

Art. 6° No caso de propaganda, publicidade ou promogao de alimentos com quantidades
elevadas de acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sddio e de bebidas com baixo

teor nutricional, é vedado utilizar figuras, desenhos, personalidades e personagens que sejam

cativos ou admirados por esse publico alvo.




